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El turismo de
aventura, el surfy
las opciones para
practicar senderismo
elevan la demanda

Canarias se refuerza como destino

predilecto con nuevas ofertas

The Canary Islands strengthen their status

Adventure
travel, surfing
and hiking
options raise
demand

as a favourite destination due to new deals

Teide (Tenerife)

ara este tlltimo trimestre del afio, Canarias
P se estd erigiendo como destino principal

en la geografia espafiola. Mantiene asi
su posicion en uno de los primeros puestos
del ranking de destinos turisticos, al igual que
durante el invierno, la primavera y el verano. La
popularidad que ha alcanzado Canarias como
archipiélago perfecto para practicar surf,ademas
del interés que despierta como destino para
el turismo de aventura en general o el amplio
abanico de posibilidades que ofrece su entorno
natural para los aficionados al senderismo,
estan elevando la demanda de viajes a las Islas
Canarias, que se mantienen como uno de los
principales destinos estrella de Europa.
A ello contribuyen también los cuatro parques
nacionales de los que se puede disfrutar en
las islas -Caldera de Taburiente, Garajonay,

Timanfaya y Teide-, con un entorno comple-
tamente original que los distingue de los otros
11 parques nacionales que se reparten por toda
Espaifia. Pero ademas estan jugando un impor-
tante papel la gastronomia islefia, las originales
tradiciones que se mantienen en el interior, el
patrimonio arquitectdnico y la particularidad
de que sea un destino ideal durante los 365
dias del afio al igual que el Caribe, con la gran
ventaja de situarse a menos de cinco horas
de cualquier capital europea frente a las diez
horas de vuelo a las que se enfrenta cualquier
turista europeo al viajar hacia la region caribefia.
Sin duda Canarias seguira siendo una de las
opciones predilectas del turismo de aventura,
un destino donde premia el buen climay atrae
cada vez mas a la nueva generacion de viajeros
deportistas.
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El Médano (Tenerife)

uring this last quarter of the year,
D the Canary Islands have emerged as

the main destination in the whole of
Spain. They therefore maintain their position
in the top rankings of tourist destinations
for the winter, spring and summer seasons.
In addition to the interest the Islands have
aroused as an ideal surfing destination, ad-
venture tourism in general, not to mention
the wide range of possibilities offered by their
natural environment for hiking enthusiasts,
the demand for trips to the Canary Islands,
which remain one of the main star destina-
tions in Europe, is increasing.
The four national parks that can be enjoyed
on the islands -Caldera de Taburiente, Gara-
jonay, Timanfaya and Teide- also contribute

to this, boasting a completely original envi-
ronment that distinguishes them from the
other 11 national parks spread throughout
Spain. Furthermore, the island’s gastronomy,
the original traditions maintained inland, the
architectural heritage and the unique fact
that it is an ideal destination 365 days a year
like the Caribbean, but with the big benefit
of being not more than five hours from any
European capital as opposed to a 10-hour
flight to the Caribbean. Without a doubt the
Canary Islands will continue to be one of the
favourite options for adventurous travellers, a
destination where good weather prevails and
one which is becoming increasingly attractive
to the new generation of sports traveller.
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Jumbo Tours

estrena nueva
web corporativa
con informacion

y servicios

para clientes y

proveedores

Your strongest travel

odalainformaciony servicios de Jum-

I bo Tours estan ahora disponibles para
clientes y proveedores en la nueva web
corporativa que estrena la compaiiia, que ya
cuenta con mas de 5.600 visitas mensuales y
el acceso directo a sus redes sociales que su-
peran las 18.000 visualizaciones al mes. Con
un disefio orientado al usuario, una navega-
cion sencilla y una descripcion completa del
negocio. La nueva web corporativa de Jumbo
Tours Group® incorpora toda la informacion
acerca de la compaiiia y facilita el contacto con
el equipo comercial. El porfolio de prestaciones
que ofrece Jumbo a sus clientes y proveedores,
esta detallado en cada uno de sus apartados con
acceso directo a las plataformas de integracion
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Jumbo Tours

launches its new
corporate website
with information
and services for
customers and

suppliers

y los respectivos mecanismo de reservas. Entre
las nuevas prestaciones de la web se incluye un
directorio de oficinas actualizado, formulario
de contacto y postulacion Online a vacantes.
Cuenta con conexion directa a JumboBeds.
com, la plataforma de reservas orientada a la
agencias de viajes y tour operadores minoristas
y anuestra plataforma de distribucién hotelera
XML JumbOnline.com. También integra una
seccién de noticias en la que se tratan y anali-
zan en profundidad las novedades relaciona-
das con el sector turistico. Pronto se cargaran
novedades acerca de JumboTransfers.com,
la plataforma de reservas de transporte en
mas de 25 destinos en todo el mundo. Todo
lo necesario para estar al dia a golpe de clic.

A

11 the information and service of

Jumbo Tours is now available for

clients and suppliers in the com-
panie’s new corporate website. The web
already has 5.600 monthly visits and direct
access to its social networks that exceed
18.000 views per month, with a user-ori-
ented design, simple navigation, and a
complete description of the business. The
new corporate website of Jumbo Tours-
Group® includes all the information about
the company and facilitates contact with
commercial team. The portfolio of benefits
that Jumbo offers to its customers and sup-
pliers is detailed in each of its sections with
direct access to the integration platforms

and the respective reservation mechanism.
Among the new features of the webpage in-
cludes an updated office directory, contact
form and online application vacancies. It
is directly linked to JumboBeds.com, the
booking platform for travel agencies and
retail tour operators, and to our XML hotel
distribution platform JumbOnline.com.
It also includes a news section where news
related to the tourism sector is discussed
and analysed in depth. Updates regarding
JumboTransfers.com, the transportation
booking platform for more than 25 desti-
nations worldwide, will be uploaded soon.
Everything you need to stay completely up
to date at the click.

Qur team
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El turismo sigue creciendo en Turquiay
Egipto por segundo aio consecutivo

Tourism in Turkey and Egypt continues
to grow for the second consecutive year

ras afios de descenso enel
T numero de turistas hasta

cifras que hacian pensar
en una dificil recuperacion, el sec-
tor turistico en Turquiay Egipto
se esta levantando del desplome
aun ritmo mucho mas agil de lo
esperado. Este es el segundo
afo consecutivo en que ambos
paises superan las expectativas
de crecimiento, fortaleciéndose
como destinos y erigiéndose
ya nuevamente como fuertes
competidores de otros destinos
de sol y playa.
Concretamente, en 2018 Tur-
quia ya supero oficialmente

fteryears of declining
numbers of visitors,
and having reached

levels suggesting a difficult
recovery, the tourism sector
in Turkey and Egypt is rising
from its slump at a much faster
pace than expected. This is the
second consecutive year in which
both countries have exceeded
growth expectations, strengthen-
ing as destinations and once again
becoming strong competitors to
other sun and beach destinations.

Estambul (Turquia) | Istambul (Turkey)

la caida en la que habia entrado
en 2015: 46 millones de visitan-
tes del exterior llegaron al pais,
incluidos 6,6 millones de turcos
que se encontraban fuera de sus
fronteras. Los numeros han se-
guido creciendo este afo, ya que

N e

In 2018, Turkey officially over-
came the decline into which it had
fallen; in 2015: 46 million visitors
from abroad arrived in the coun-
try, including 6.6 million Turks
who lived outside its borders. The
numbers have continued to rise

el pais espera cerrar 2019 con 50
millones de visitantes, dejando
atras esta dificil época. Los exper-
tos achacan ala mayor estabilidad
politica el cambio de tendencia,
aunque también parece haber
influido el aspecto econdémico:

this year, as the country expects
to close 2019 with an impressive
50 million visitors, leaving the
difficult times behind. Experts
attribute this change in trend to
greater political stability, although
the economic aspect also seems to

en los ultimos cinco afos, la lira
haperdido el 65% de su valor, por
lo que el coste de visitar Turquia
es rentable para el turista.

En cuanto a Egipto, su recupera-
c¢ién no ha sido tan rapida, pero si
bastante estable. Ain no hallega-

have influenced it substantially:
in the last five years, the lira has
lost 65% of its value, so the cost of
visiting Turkey is very profitable
for tourists.

As for Egypt, while its recovery
has not been as rapid, it has been

do a alcanzar los 14 millones de
turistas extranjeros que visitaron
el pais en 2010. Sin embargo, en
los dos tiltimos afios el escenario
ha cambiado por completo. Si en
2017 llegaron ya 8 millones de visi-
tantes, recuperando cierto ritmo,
el afo pasado visitaron el pais
11 millones, lo que representa
casiun 30% de crecimiento,
una cifra que se espera supe-
rar al cierre de 2019.

fairly steady. It has not yet
reached the 14 million foreign
holidaymakers who visited
the country in 2010. However,
in the last two years things
have changed dramatically.
Eight million visitors arrived in
2017 as the destination regained
its rhythm and last year 11 million
visited the country, which is al-
most a 30% increase, this figure
is also expected to rise by the end
of 2019.

Estas son las ciudades mas
atractivas para el turista

These are the most attractive

cities to travellers

Las cinco primeras, entre Asia y Europa

The first five are between Asia and Europe

lestudio “Global Destination Cities In-
E dex 2019”, que Mastercard realiza cada

afio, acaba de publicar el ranking de las
ciudades mas atractivas para los turistas, y
el primer lugar lo ocupa Bangkok, que recibe
anualmente 22 millones de visitantes. Paris y
Londres ocupan la segunda y tercera posicion,
superando los 19 millones de entradas turisticas.
Y las siguientes ciudades con mayores reclamos
turisticos para el ptiblico son Dubai y Singapur,
repartiéndose asi los cinco primeros puestos

entre Europay Asia.

Aunque no hay presencia de urbes espafiolas en
los diez primeros puestos del listado, si aparecen
dos ciudades entre las 20 mas cotizadas por los
turistas. Son Barcelona y Palma de Mallorca,
con 9,09 y 8,96 millones de visitantes anuales
y ocupando los puestos 17 y 18 del ranking por
detras de Milan y adelantando a Bali. Cierra el
listado de estas 20 ciudades Hong Kong, con
8,23 millones de visitantes.

Bangkok (Tailandia) | Bangkok (Thailand)

he Global Destination Cities Index

I 2019, which Mastercard organises on

a yearly basis, has just published this

year’s ranking of the most attractive cities for
tourists. First place goes to Bangkok, which
receives 22 million visitors annually. Paris
and London hold second and third positions,
surpassing the 19 million tourist entries. The
next cities with the greatest tourist attractions
are Dubai and Singapore, thus spreading the
top five destinations between Europe and Asia.

Although there are no Spanish cities listed in
the top ten, two cities do appear among the
20 most sought-after places to visit. They are
Barcelona and Palma de Mallorca, with 9.09
and 8.96 million annual holidaymakers. Filling
17th and 18th position in the ranking, they fall
behind Milan and ahead of Bali. Finalising the
list of these 20 cities is Hong Kong, with 8.23
million visitors.
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Figures, past and present
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MAKING TOURISM
A LEADING SECTOR

EA GOAL

TRUETO

We started as a DMC being
incoming company for travel
agencies in the most important
tourist destinations.
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Actually we are using tools
provided by our hub system
and distribute through the
worlwide partners
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INTERNATIONAL

BEDBANK & WHOLESALER

NEW CHALLENGES
NEW CLIENTS

PORTUGAL
RANCE
ITALY
MEXICO

CUBA

i MOROCCO
and more...

CENTRAL / HEAD OFFICE

DOMINICAN REP.

PRINCIPLES  1.INTERNATIONAL

2.EXPERTS ON EVERY
DESTINATION

3. TECHNOLOGY
4.QUALITY

5.PERSONALIZED
ATTENTION

6.SPECIALIZATION
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Central Corporativa / Corporate Head Office Jumbonline.com Jumbobeds.com JumboTours Groups Division Nuevas delegaciones
Gran Via Asima, 4A - 2° Poligono Son Castelld T +34 971211 248 T.+34 971211175 T 434971211224 comerciales /

07009 - Palma de Mallorca. llles Balears (Spain) info@jumbonline.com info@jumbobeds.com grupos@jumbobeds.com New trade delegations
T. 434 971 211100 Buenos Aires - Rio de Janeiro
central@jumbotours.com (Direccién) Mauritius - UK - Bogota
info@jumbotours.com (Recepcion) info@jumbatours.com
BALEARES / BALEARIC ISLANDS

Direccion Regional / Regional Head Office Mallorca Menorca Ibiza - Formentera

Gran Via Asima, 4A - 2° Poligono Son Castello T 434971211135 T +34 971388 219 T. +34 971314 505

07009 - Palma de Mallorca. Illes Balears (Spain) pmi.info@jumbotours.com mah.info@jumbotours.com ibz.info@jumbotours.com

T. 434 971211100

CANARIAS / CANARY ISLANDS

Direccion Regional / Regional Head Office Tenerife Gran Canaria Lanzarote Fuerteventura

Alemania, s/n C. C. Patio Canario Local 1
38660 Adeje - San Eugenio.

Torviscas Alto, Tenerife (Spain)

T.+34 922 761502
regcanarias@jumbotours.com

PENINSULA / MAINLAND SPAIN

T. +34 922790 750
tfs.info@jumbotours.com

T.+34 928 767 758
Ipa.info@jumbotours.com

T +34 928 510 838
ace.info@jumbotours.com

| T.434 928 866 342
fue.info@jumbotours.com

Direccion Regional / Regional Head Office
Argentina, 1- Local 10 - 12 Planta

03530 - La Nucia. Alicante (Spain)

T.+34 96 680 74 73
regspainmainl@jumbotours.es

EUROPA / EUROPE

Costa Blanca, La Manga, C. Castellon,
(. Daurada, Costa Brava, Andorra, Murcia

T.+3496 6807473
alc.info@jumbotours.com

AFRICA / AFRICA

Costa del Sol

T +34 952374750
agp.info@jumbotours.com

Francia
T+33(0)171331774

Portugal - Lishoa
prt.info@jumbatours.com

Portugal - Oporto
prt.info@jumbotours.com

Italia - Roma
T.+39 06 80347938

AMERICA / AMERICA

fra.info@jumbotours.com

ita.info@jumbatours.com

Tunez - Djerba
T. +216 75 658 008
tun.info@jumbatours.com

Marruecos - Marrakech

T 4212524339350
mar.info@jumbotours.com

Tunez - Hammamet
T. +216 75 658 008
tun.info@jumbatours.com

Cabo Verde - Isla de Sal
T +238 24290 00
cpvinfo@jumbotours.com

Tunez - Sousse
T. +216 73 271300
tun.info@jumbotours.com

Cabo Verde - Boavista
T.+238 24290 00
cpvinfo@jumbotours.com

Tanzania - Zanzibar
znz.info@jumbotours.com

Direccion Regional / Regional Head Office
Av. Kabah, Manzana 2, Lote 17, Local 7
Supermanzana 17

77500 - Cancun, Quintana Roo. México

T (+ 52) 998 193 1400
regcaribbean@jumbotours.com

México - Canctin
© T (+52) 998193 1400
i mex.info@jumbotours.com

México - Riviera Maya
Playa del Carmen

T. (+52) 984 803 2100
mex.info@jumbotours.com

Repiblica Dominicana
Punta Cana

T.+1809 338 2448 / ext 26
dom.info@jumbotours.com

alpitour ot

Cuba - La Habana
T. (+53) 7 2140990
T. (+53) 7 2040559
cub.info@jumbotours.com
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